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drei bundesladnder - ein partner

Das Stadtmagazin

Mit den Stadimagazinen BLITZ! erreichen Sie die aktiven jungen
Erwachsenen in Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thiringen. BLITZ!
erscheint in den Grofrdumen Leipzig, Dresden, Chemnitz, Halle Optisghe ™
sowie Thiringen (Erfurt, Jena und Weimar). Monat fir Monat. Begoriderf

Mitten im urbanen Leben - dort, wo sich auch lhre Zielgruppe trifft!

23. jahrgang - 145.000 exemplare

BLITZ! gibt es seit Januar 1990 in Leipzig, Dresden, Chemnitz und Halle. Seit 1999 auch in Erfurt, Weimar
und Jena. Die Auflage wuchs seitdem kontinuierlich auf heute 145.000 Exemplare.

BLITZ! produziert monatlich finf Magazine fir sieben ostdeutsche GroB- und
Universitdtsstddte. Wir haben Biiros in Chemnitz, Dresden, Erfurt, Halle und B 6 st
Leipzig und bewegen uns tdglich innerhalb unserer Zielgruppe. Die lokalen Urlaub machen
Akteure sind uns ebenfalls bekannt. Die inhaltlichen Schwerpunkte liegen in
den Bereichen Gastronomie, Kino, Musik, Mode und Lifestyle.
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Fata Morgana

in.derWilste themenvielfalt

party & events: Party-Street mit den Highlights des Monats
und Ausblick auf die Grof3-Events der gesamten Region

kino: monatlich Filmtipps und Kurzvorstellungen

musik: Interviews, Konzerttermine, saisonale
Musik-Specials, Vorstellung junger Bands und
Musiker als “Local Heroes”, CD-Rezensionen

(TN

stadt-mag: Neues von interessanten
Leuten und Veranstaltungen, Theater-,
Varieté- und Kleinkunst-Kritiken

terminkalender: Konzert, Tanz-, Party-,
Bilhnen- und andere Termine fir die
ndchsten vier Wochen

lifestyle: Mode, Foto-Reportagen und Ausgeh-Tipps
(neue Kneipen, neue Léden, neue Leute, neue Drinks)

foto: monatlich eine Doppelseite mit (erotischen)
Fotografien eines Newcomers aus der Region

reise: eigene Reiseberichte und exklusive Leserreisen

und dazu: saisonale und Themen-Specials, Kolumnen,
Portréts lokaler Akteure, Kleinanzeigen, Kreuzwortrétsel
und Gewinnspiele sowie Ticket-Verlosungen




termine & druckunterlagen

erscheinungstermine

Das Stadtmagazin

Die Stadtmagazine BLITZ? erscheinen monatlich zur Monatsmitte,
immer am 15. des Monats und sofern dieser auf ein Wochenende fallt
am Donnerstag zuvor.

Die einzige Doppelausgabe des Jahres erscheint am 15. Juli mit einem
Giltigkeitszeitraum von acht Wochen bis zum 15. September.

redaktions-, anzeigen- & druckunterlagenschluss

| Redaktions- und Anzeigenschluss ist jeweils der 1. des Monaits,
Druckunterlagenschluss immer drei Tage danach.
Bei Farbanzeigen wird ein farbverbindlicher Proof erbeten.

KRIMI total DINNER 4%

Suche Braut, bie! ster




auflagen & verbreitung

Die Stadtmagazine BLITZ? erscheinen in einer Gesamtauflage von
145.000 Exemplaren als fiinf Regionalausgaben im jeweiligen Stadtgebiet
sowie der Region und liegen iberall dort aus, wo urbanes Leben pulsiert,
Trends entstehen, sich die Szene trifft und Leute ihre Freizeit verbringen.

Vertriebsstellen sind Party-Locations, angesagte Gastronomie, Kinos, Clubs
und Diskotheken, Sport- und Freizeittreffs, Stadtinformationen, Universitéiten
und Hochschulen, Ticketverkaufsstellen, Theater, Banken, Cafés, Boutiquen,
Hotels und &hnlich gut frequentierte Orte.

Der Erscheinungstermin wird bewusst von Radiospots begleitet, um gezielt
die Nachfrage zu erhdhen und zeitnah einen hohen Absatz zu erreichen.
An den meisten Auslagestellen arbeiten wir mit gebrandeten Aufstellern.

Das Resultat: BLITZ! wird von allen Interessierten mitgenommen,
mégliche Streuverluste reduzieren sich auf ein Minimum.

titel druckauflage” verbreitete auslage-
*IVW 3. Quartal 2011 auflage” stellen*
BLITZ! Leipzig 39.000 38.808 402
BLITZ! Dresden 31.000 30.817 362
BLITZ! Chemnitz 23.000 22.790 320
BLITZ! Halle 26.000 25.803 292
BLITZ! Thiringen 26.000 25.781 351
BLITZ! Gesamtausgabe ~ 145.000 143.999 1.727
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kontrollierte auflage

BLITZ Auflagen und Verbreitung unter-
liegen der stdndigen und unabhéngigen
Kontrolle durch die Informationsgemein-

schaft zur Feststellung der Verbreitung
von Werbetrégern e.V. (IVW)



anzeigenortspreise 2012 @ 4farbig SLITZ!

Das Stadtmagazin

grundformate LEIPZIG DRESDEN  CHEMNITZ  HALLE/swie THURINGEN  BLITZ!-kombi

gesamtausgabe
1/1 190x260 mm 3.490,00 € 2.780,00 € 2.250,00 € 2.420,00 € 2.420,00 € 1336000 €
2/3  Jax2ismm 2.190,00 € 1.765,00 € 1.420,00 € 1.540,00 € 1.540,00 €  845500€
172 139x328mm 1.770,00 € 1.400,00 € 1.150,00 € 1.230,00€ 1.230,00€ . 6780,00€
1/3 130X Bomm 1.185,00 € 935,00 € 765,00 € 825,00 € 825,00 € . 453500€
1/4 3% 3a8mm 885,00 € 705,00 € 575,00 € 620,00 € 620,00 € . 340500€
MM-PreiS bei27 mm Splenbeie 2,60€ 2,10€ 1,60€ 185€ 185€ : 10,00€
MIM-PreiS i 44 Spatrbrie 370€ 300€ 235€ 2,60€ 2,60€ 1425€

mMm-Preis bei 60 mm Spatenbreite 505 € 4,15€ 3,15€ 3,50€ 3,50€ 19,35 €

umschlagseiten LEIPZIG DRESDEN  CHEMNITZ  HALLE/s:e THURINGEN  BLITZ!-kombi

. gesamtausgabe
umschlagseite 2 5.185,00 € 4.130,00 € 3.340,00 € 3.595,00 € 3.595,00 € 19.845,00 €
umschlagseite 3 4.800,00 € 3.825,00 € 3.090,00 € 3.330,00 € 3.330,00 € 18.375,00 €
umschlagseite 4 5.760,00 € 4.590,00 € 3.715,00 € 3.995,00 € 3.995,00 € 22.055,00 €
titelseite 5.760,00 € 4.590,00 € 3.71500 € 3.995,00 € 3.995,00 € 22.055,00 €

alle preise verstehen sich als netto-preise zuziiglich der gesetzlichen mehrwertsteuer bei lieferung kompatibler druckfertiger daten. anzeigenpreise giiltig ab 1.1.2012.



sonderwerbemoglichkeiten

beilagen, beihefter, beikleber

Beilagen bis 20 Gramm werden mit 80,- € pro Tausend
berechnet. Dieser Preis ist nicht rabattfchig!

Hohere Grammaturen, Beihefter und Beikleber auf
Anfrage méglich. Muster vor Anzeigenschluss notwendig.

nachlasse & aufschlage

malstaffel kombirabatte
ab 3 Anzeigen: 3 % 2 Titel: 2%
ab 6 Anzeigen: 6 % 3 Titel: 4%
ab 8 Anzeigen: 8 % 4Titel: 6%
ab 12 Anzeigen: 10 % 5Titel: 8%

anzeigenformate

prasentationen

Bei Présentationen und Sonderakfionen
wie beispielsweise Gastro-Serie oder
Gewinnspielen gilt der Anzeigenpreis.

Saisonale Themen-Specials auf Anfrage!

aufschlage
Anschnittzuschlag: 10 %
Bunddurchdruck: 10 %

daten

datenformate

* pdf in Druckqualitét mit 2400 dpi
und eingebetteten Schriften

* tif oder*.jpg (mind. 300 dpi) oder

*.eps fir PC mit tif-Voransicht,
Schriften in Kurven gewandelt

Euroskala-Farbseparation (CMYK),
auch bei Duplexfarben

Korrekturabzug per Fax notwendig
Fax: (0341) 461 82 14

datenanlieferung

per Mail an:
anzeige@blitz-world.de

Lieferung einer Hybrid-CD
(von Mac und PC lesbar)

anzelgenformate: S: Satzspiegel A: Anschnitt Beschnitizugabe: 5 mm heftformat: 210x285mm

2/1-Seite 1/1-Seite 2/3 hoch 2/3 quer 1/2 hoch 1/2 quer 1/3 hoch 1/3 quer 1/4 hoch 1/4 quer 1/4 Eck
EE EE EE £E EE EE EE 33 £E EE EE
39 39 39 o0 S9 ®Q EE EE EE EE oo
0 © 0 @ 0 @ N 0 @ N own 0 @ own <0 ST
NN N NN —_—— NN —_—— 0 © @ O~ 0 O N —_——
x> > < > < x> > < x> N x> aN x> > <
oo oo v oo ®m oo <= oo > oo ®o
g9 i e 2 = 2S 3R S 33 s =
5L 5< 5L 5L 5L 5L 5L 5L 52 52 5%




héftsbedi

1. “Anzeigenaufirag” im Sinne der nachfolgenden All G ist der Vertrag iber die Verdffentlichung
zum Zwecke der Verbreitung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift oder im Internet.

2. Anzeigenaufiréige sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach VertragsabschluB abzuwickeln. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der genannten Frist abgerufen und verffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber befugt, innerhalb der in § 2 genannten Frist auf Gber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der fatséichlichen Abnahme
entsprechenden Nachlal dem Verlag zu erstatten. Fiir die im Aufirag vereinbarten Anzeigen, die bis zum Ablauf der Jahresfrist
nicht geschaltet wurden, kann aus Kulanz ein never Buchungszeitraum vereinbart werden. Ansonsten erhebt der Verlag bei fest
vereinbarten Daverauftrégen eine Stornogebiihr in Hshe von 75 % des Anzeigenwertes.

Die Rabattriickerstattung entféilli, wenn die Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht oder wenn
der Auf ber im Falle von Preiserh¢ , statt ein ihm vorbehaltenes oder spéter eingeréumtes Riicktritisrecht auszuiiben,
den Vertrag zu den neuen Preisen bis zur Erreichung des urspriinglich vereinbarten Auftragswertes fortsetzt.

Ein Daverauftrag verléingert sich automatisch um die vereinbarte Gltigkeitsdauer, wenn er nicht mindestens 6 Wochen vor
Ablauffrist schrifilich gekindigt worden ist.

Bei Zahlungsverzug ist der Verlag berechtigt, ohne Nachfristsetzung unter Belastung aller Rabatte vom Verirag zuriickzutreten.

5. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort “Anzeige” kenntlich gemacht.

6. Alle Kleinanzeigen miissen schriftlich oder per eMail beim Verlag eingehen und unbedingt mit kompletten Absenderangaben
und Unterschrift bzw. Absender-Mailadresse versehen sein. Chiff orfen werden wéchentlich vom Verlag an die Empféinger
verschickt. Der Verlug behoh 5|ch vor, idse oder zweifelhafte Klei i vom Abdruck auszuschlieen. Sollen
Telefor inKI h muB eine Kopie der letzten Telefonrechnung beiliegen.

7. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, besfimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift
wird keine Gewdhr geleistet, es sei denn, daf der Auftraggeber die Giltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhéngig
gemacht hat und das im Anzeigenaufirag vermerkt ist.

8. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen- und Beilagenaufiréige (auch einzelne Abrufe im Rahmen des Abschlusses) wegen des
Inhaltes, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsétzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch fiir
Aufiréige, die bei Geschéftsstellen des Verlages, Vertretern oder Agenturen aufgegeben werden.

Beilagenaufiriige sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend (Vorlage zwei
Waochen vor Redakfionsschluf3 notwendig). Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteiles der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Aufirages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

P bl dfrei

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des An: Daten sowie ei Druckvorlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeelgnete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewdhrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige im Rahmen der durch die Druckunterlagen
und das Druckverfahren gegebenen Mdglichkeiten (Proof oder Andruck ist vom Auftraggeber mitzuliefern).

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstéindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder einer Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintréichtigt wurde. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen.

Reklamationen miissen innerhalb 4 Wochen nach Eingang von Rechnungen und Belegen geltende gemacht werden.

Firr Fehler bei telefonischen Ubermittlungen jeder Art Gbernimmt der Verlag keine Haftung.

b

11. Sind keine besonderen Grofenvorschriften so wird die tatséichliche Abdruckhdhe der Preisberechnung
zugrunde geleg' Probecbzuge werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tréigt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der | jten Probeabziige. Sendet der Aufiraggeber den ihm rechtzeitig Gbermittelten Probeabzug nicht
fristgemé&B zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12. Kosten fiir erhebliche Verénderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und Lieferung bestellter Unterlagen
(Zeichnungen, Datenbearbeitung, Filme, Proofs u.a.) hat der Auftraggeber samt Portokosten zu bezahlen. Druckunterlagen werden
nur auf ausdriicklichen Wunsch zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und Umfang des Anzeigenaufirages
es rechferfigen, werden Kopfbelege oder vollstéindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr verschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

14. Die Rechnung ist sofort nach Rechnungserhalt féllig, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung schriftlich vereinbart ist. Etwaige Preisnachlasse fir vorzeitige Zahlung werden dem Auftraggeber nach
Absprache gewdhrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Héhe von 8 % iber dem jeweils giilligen Basiszinssatz laut HGB
sowie due Elnzlehungskos'en berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfilhrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahl kstellen und fisr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und Zwangs-
vergleichen entfallt |eghcher Noch\o@ Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der
Laufzeit eines i es das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorcuszohlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetréige abhéngig zu
machen, ohne daf hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen den Verlag erwachsen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inserationsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
zugesnchene durchschnitiliche Auﬂage um 10% unterschritten wird. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und

priiche wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, da dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnte.

17. Im Falle génzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitschrift und somit der Anzeige infolge hdherer Gewalt oder bei
Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftréigen und Leistung von Schadenersatz.
Insbesondere wird fir nicht rechtzeitig oder iiberhaupt nicht versffentlichte Anzeigen bzw. Beilagen kein Schadenersatz geleistet.
Bei Betriebsstdrungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z.B. durch Streik, Beschlagnahme etc.) hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der versffentlichten Anzeigen, wenn die Aufiréige mit 80% der garantierten Auflage erfilllt sind. Geringere
Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis laut Tarif zu bezahlen.

18. KonkurrenzausschluB wird nicht gewéhrt. Mindliche Vereinbarungen, Bedingungen und Fristen miissen schriftlich durch den
Verlag bestétigt werden.

19. Die Auftraggeber haften fir alle Folgen und Schéden, die sich fir den Verlag, besonders auf Grund p htlicher und
gesetzlicher Bestimmungen oder Vorschrifen aus dem Inhalt der Anzeigen und Beilagen und durch deren Abdruck oder
Streuung ergeben kénnen. Die Auftraggeber haben den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, wobei der Verlag nicht
verpflichtet ist zu prijfen, ob durch die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beeintréchtigt werden, was auch fiir die Ausfihrung
sistierter Auftréige zutrifft. Der Inserent ist verpflichtet, die Kosten des Abdrucks einer G llung, die sich auf tatséichliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu den jeweils giltigen Tarifpreisen zu fragen.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist, soweit es das Gesetz zwingend nicht anders vorsieht, der Sitz des Verlages.

21. Die Werk itfler und Werb en sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen mit dem
Werbetreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewdhrten Mittlungsvergiitungen diirfen an die
Aufiraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Preiséinderungen- und Irrtiimer vorbehalten.

22. Die allgemeinen und die zuséitzlichen Geschafsbedingungen des Verlages, die Aufiragsbestétigung und die jeweils giilige
Preisliste sind fiir jeden Aufirag maBgebend. Fiir den Verlag sind davon abweichende Bedingungen des Aufiraggebers unverbindlich.

Stand: 16.10.2011 - Anderungen vorbehalien



